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knowcosters

consumo transformador = consumo informado



situacion de partida_




p reC ri S i S Globalizacion p O StC ri S i S Tsunami social y empresarial

LowCost Explicaciones simples a problemas complejos:
La culpa es de la inmigracion
La culpa es de Europa
Los efectos de la globalizacion son inevitables

¢, Puede
desaparecer
la Europa del
bienestar?



problema

desinformacion

En muchas ocasiones consumimos
productos o servicios sin saber
cuanto cuestan realmente, ni lo que
su elaboracion o distribucion suponen
para el planeta y para el bienestar
social.

solucion

i n fo rm aC i é n 7 de cada 10 consumidores son

capaces de cambiar sustancialmente
sus habitos cuando disponen de
informacién relevante sobre los
productos o servicios que consumen,
y las consecuencias que éstos pueden
provocar en nuestro mundo.



el origen de Knowcosters_




Miguel Conde Lobato

2 O 1 1 Publicacion del libro:

L 4 ) h &> Knowcosters. Cuando el low cost es el mal
» Autor: Miguel Conde Lobato
Editorial: NetBiblo
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knowcosters

e masvofas 2 O 1 3 Nacimiento de la Fundaciéon Knowcosters

e Presidente Fundador: Miguel Conde Lobato

(Director de EJ Ideal Gallego)

knowcosters.tv ::>

o WD) Actualmente la fundacion gestiona la pagina
web vy las redes sociales a través de las que

se articula el MOVIMIENTO KNOWCOSTERS”,

que ya cuenta con mas de 10.000 seguidores.

*Pagina web del movimiento: http://www.knowcosters.org En los Ultimos afos se unen Jose Armando
Tellado como Presidente y Juan Carlos Cubeiro
como Vicepresidente.



vision_




cambiar el mundo a través del consumo



mision_




consumo transformador = consumo informado

Promover un consumo informado,
para que los consumidores puedan
decidir, con la misma libertad,
pero sabiendo.

Sabiendo de donde vienen'y a
dénde nos llevan los productos y
Servicios que consumimaos.

Incrementando nuestro nivel de
informacion veraz a la hora de tomar
una decision de compra.



valores




QUE ES QUE NO ES

| egoismo/ altruismo/
I n fO rm aC I O n I S m O Dar informacion relevante, para que el p rOteCC I O n I S m O No apelamos a la responsabilidad.

consumidor pueda decidir libremente. No juzgamos.

No decimos lo que esta bien o lo que esta mal.
Porque con la informaciéon adecuada, No decimos lo que hay que hacer.
y sin imposiciones, la libertad de eleccién No promovemos un cambio legislativo.

se ejerce de forma mas plena.

Es un planteamiento civico transformador.
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La Fundacion desarrolla su
actividad desde una doble
perspectiva:

Generando HERRAMIENTAS
que informen al consumidor
en un momento préximo a la
compra:

>0
>0>

i LV.A.: Espafia
1.S.: Espana

La HUELLA FISCAL (HF). Un distintivo
que informa del pais donde pagan sus im-
puestos (IVA e Impuesto de Sociedades)
las tiendas online (actualmente mas de
100 tiendas ya cuentan con este sello).

HUELLA DE >0
EMPLEO 2021 >0

HE: 70%:

ACUGNTO DE LO QUE HAS
PAGADO VA PARA EMPLEO?

La HUELLA DE EMPLEO (HE). Una
herramienta que informa al consumidor de
la contribucion que hacen las empresas al
empleo

PUP Planeta || ,Estado
Bienestar

67 50 79

sobre 100 sobre 100

El TRIPLE MARCAJE. Una propuesta
para que las marcas informen al consu-
midor no solo del PVP de sus productos,
sino también del coste para el estado del
bienestar y para el coste planeta.



A través d,e
la DIFUSION:

2.1.

Creando FOROS a través de los

que compartir y difundir informacion:
Como el canal online KNOWCOSTERS TV.

O diferentes colaboraciones con MEDIOS
DE COMUNICACION, invitandoles a adop-
tar y difundir un enfoque “knowcoster” de la
informacion cotidiana.

2.2.

Promoviendo ESTRATEGIAS INFORMATIVAS
POR PARTE DE LAS COMPANIAS que tengan
BUENAS PRACTICAS de las que sentirse
orgulloso, por sus consecuencias positivas

para el medio ambiente y el bienestar social.

2.3.

Invitando a todas aquellas personas

que quieran UNIRSE AL MOVIMIENTO, a
través de su DIFUSION Y COLABORACION

VOLUNTARIA:

2.4,

A través de
CAMPANAS DE
INFORMACION
desarrolladas desde
la Fundacion:

knowcosters

TE FUISTE SIN

R HUELLA.
DEZLVE A POR ELLA

FROM: KNO

WCOSTERS
TO: RUBIUS
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Sé egoista en Navidad:
Consume como plensas.




knowcosters.tv




3 YouTube * Buscar

Knowcosters tv
982 suscriptores

cuando
consumes votas

DECIMOTERCERO PROGRAMA

Manuel Ferreiro (irector de Ei ideal Gallego)
‘Suscribete y compértelo

SUSCRITO

INICIO VIDEOS LISTAS CANALES COMENTARIOS MAS INFORMACION Q

Subidas REPRODUCIR TODO

= ORDENAR

Cuando votas - Cuando votas - Cuando votas - Cuando votas - Cuando consumes,votas -
Entrevista Manuel Ferreiro,... Entrevista Manuel Ferreiro,... Entrevista Gonzalo Figari,... Entrevista Gonzalo Figari,... Entrevista Juan Carlos...
7186 visualizaciones « 26 visualizaciones « 10.331 visualizaciones - 31 visualizaciones - 18.945 visualizaciones -
hace 3 semanas hace 3 semanas hace 2 meses hace 2 meses hace 4 meses

qﬁﬁ

Cuando consumes,votas - Esta navidad se egoista, y
Entrevista Juan Carlos... pidetelo todo....

80 visualizaciones « 314 visualizaciones -

hace 4 meses. hace 7 meses

ipioe @ Tovo!

Cuando consumes, votas - Cuando consumes, votas - Cuando consumes, votas -
Entrevista a Ignacio... Entrevista a Ignacio... Entrevista a Roberto Tojeir...
4770 visualizaciones « 45 visualizaciones * 11.488 visualizaciones -

hace 7 meses hace 7 meses hace 9 meses

Cuando consumes, votas - Cuando consumes, votas - Cuando consumes, votas.

Cuando consumes, votas - Cuando consumes, votas -
Entrevista a Roberto Tojeiro  Entrevista a José Antonio... Entrevista a José Antonio..  Entrevista a Juan Gémez-..  Entrevista trailer a Juan...
83 visualizaciones * 5997 730 vi . 25.339 visualizaciones * 56 visualizaciones * hace 1 afio

Q

>

POR

cuando
consumes
votas

Una canal de tv online creado y gestionado desde
la Fundacion, como plataforma de divulgacion de su
filosofia, propuestas y contenidos.

El primero de ellos es el programa Cuando consumes
votas. Una charla cercana entre Miguel Conde,
presidente de la Fundacion Knowcosters y diferentes
perfiles sociales relevantes para la sociedad relacionados
con el mundo empresarial, el mundo de la informacion

0 de la cultura, entre otros.

El resultado son piezas corales en las que se analizaran
en primera persona claves y dilemas de la sociedad
actual de consumo, en el marco del pensamiento
Knowcosters.



knowcosters en los medios_




los medios de
comunicacion
opinan

X Yoz de Galicia

En Navidad sea muy egoista a la hora de consumir. La
Fundacion Knowcosters lanza una provocativa reflexion sobre
el “low cost”.

FARODE VIGO

“El consumidor puede cambiar el mundo, y ademas ahora esta
obligado a hacerlo”. Entrevista a Miguel Conde-Lobato,
Presidente Fundador de la Fundacién Knowcosters, en Faro de
Vigo sobre las propuestas e iniciativas de la Fundacion.

Expansion

De la huella fiscal a la certificacién social, crecen las empresas
que reflejan su compromiso.

Entrevista a José Armando Tellado, Presidente de la Fundacion
Knowcosters y Director General de CAPSA, en este articulo de
Expansion sobre el “capitalismo positivo”.

UNFOLLOW

“La cruzada del know cost pretende dotar de conocimiento al
acto de consumir, al que, segun Conde, se lo debemos todo”

Y tos de Galicia.es

"Miguel Conde nos invita a reflexionar sobre nuestros habitos de
consumo y hos demuestra que no somos tan listos como
pensamos cuando nos decidimos por comprar lo méas barato"

"En una situacién como la actual, es de agradecer que
hombres audaces y con vision de futuro como Miguel Conde
reflexionen sobre posibles soluciones ante la crisis. Quizas no
sea €l final del tinel, pero es una opcion"

CARRO DE
BATE

“Knowcosters ha elaborado asi el concepto de “triple
packaging”, un etiquetado en el que ademas del precio de venta
se incluyan otros costes asociados al producto. “Pretendemos
que ademéas del PVP como valor monetario tradicional los
consumidores puedan tener otros dos indicadores adicionales
como son el Coste Planeta y el Coste Estado de Bienestar”,
asegura Miguel Conde, principal responsable de esta iniciativa”

I as
Mogozne

“Un nuevo movimiento, promovido por el espanol Miguel Conde
Lobato, nos recuerda el altisimo poder que tenemos como
consumidores. No se trata de dejar de consumir, sino de
consumir sabiendo el auténtico precio que pagamos por ello;
hablamos de los knowcosters”

eldiario.es

“No se trata de plantear un boicot (¢,0 quiza si?) pero Miguel
Conde nos invita a evocar este escenario: "Imaginemos, por un
momento, que Espana y el resto de paises del sur de Europa

dejaramos de consumir productos alemanes durante seis meses.

¢Mantendria Merkel el mismo grado de exigencia hacia estos
estados?"

CADENA

“No somos proteccionistas, somos informacionistas”. Entrevista a
Miguel Conde-Lobato, sobre el origen de la Fundacion y su ultima
campana de Navidad.

elCorreoGallego

“El knowcostbusca la transformacién de la economia y la sociedad
desde el consumo”. Entrevista a José Armando Tellado, Presidente
de la Fundacién Knowcosters y Director General de CAPSA sobre el
movimiento Knowcost.

YOROKOBU

TAKE A WALK ON THE SLOW SIDE

“Consumir con un Know Cost supondria, en ocasiones, comprar
menos, en otras no hacerlo, en otras cambiar el producto que eliges”

Anuncios..

“Los consumidores no estan para finezas, puede decirse, igual que
sus organizaciones, demasiado centradas en precios, condiciones e
informacion, pero esto podria empezar a cambiar. Para todos ellos,
Miguel Conde propone el triple marcaje: precio, coste ambiental y
coste social”

___LaTribuQueCoop:

“Conocemos un movimiento social, Knowcosters, que pretende
conseguir un “Triple Marcaje” en los productos, reflejando no solo el
P.V.P, sino también los costes indirectos que no se ven, pero que
pagamos siempre: nos referimos al Coste Planeta(informacion sobre
el medio ambiente) y el Coste Bienestar (informacion sobre las
condiciones sociales y econdmicas). Ser un KNOWCOSTER es ser
consciente de lo que se esta haciendo.”

“Con un tono pedagogico, facil de comprender, abundantes
referencias a escritores, economistas y filésofos y un llamativo
disefio, Miguel Conde va explicando el funcionamiento de la
economia actual y fenébmenos relacionados con ella”

“El libro tiene mucho de arma de combate. Es una apologia

del consumo y debemos ariadir del consumidor inteligente,
responsable, pero del consumo que empieza en el acto de compra;
si no Miguel Conde nos hablaria de los “knowconsumers” en lugar
de los “knowcosters”

“Los consumidores no estan para finezas, puede decirse, igual
que sus organizaciones, demasiado centradas en precios,
condiciones e informacion, pero esto podria empezar a cambiar.
Para todos ellos, Miguel Conde propone el triple marcaje: precio,
coste ambiental y coste social”



Unete al movimiento knowcosters: www.knowcosters.org
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